
ช่ือเรื่อง  ปญหาและแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑของกลุมอาชีพในเขตจตุจักรเพ่ือ

การพัฒนาธุรกิจอยางยั่งยืน 

ช่ือผูวิจัย  ศรินทร  ขันติวัฒนะกุล 

ปท่ีวิจัย  2555 

 

บทคัดยอ 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1)เพ่ือศึกษาถึงสภาพปญหาการตลาดของผลิตภัณฑของ

กลุมอาชีพในเขตจตุจักร ใน4ดาน ไดแก  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย 

และดานการสงเสริมการขาย 2)เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาการตลาดของผลิตภัณฑของกลุมอาชีพใน

เขตจตุจักรใน 4 ดาน ไดแก  ดานผลิตภัณฑ  ดานราคา  ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการ

สงเสริมการขาย  3)เพ่ือวิเคราะหหาความแตกตางของปญหาการตลาดของกลุมอาชีพในเขตจตุจักรท่ี

มีผลิตภัณฑแตกตางกันและกลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัย คือกลุมอาชีพท่ีผลิตสินคาในเขตจตุจักร 

จํานวน119 คน เครื่องมือวิจัยเปนแบบสอบถาม มีคาความเชื่อม่ันท้ังฉบับเทากับ 0.966  วิเคราะหขอมูล

ดวยสถิติพรรณนาไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติอางอิง ไดแกคาความ

แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA)  

 ผลการวิจัยพบวา1)การดําเนินงานของกลุมอาชีพในเขตจตุจักร สวนใหญผลิตสินคาโดยมี

ตรายี่หอซ่ึงเปนยี่หอ  Amberไมมีการกําหนดจํานวนการผลิตสินคาของกลุมจํานวน มีนโยบายการ

สํารองวัตถุดิบ มีการสั่งซ้ือจากผูคาสงวัตถุดิบวิธีการจัดการกับสินคาไมไดมาตรฐานของกลุมอาชีพสวน

ใหญคือ แปรรูปเปนสินคาอ่ืนไมมีการใชเทคโนโลยี หรือเครื่องจักรในการผลิตและมีการตรวจสอบ

คุณภาพสินคาโดยทําการสุมตรวจสินคาเปนบางชิ้นและตรวจทุกครั้งท่ีผลิต                     2)  

ปญหาและอุปสรรคในการดําเนินงานดานการตลาดของกลุมอาชีพโดยรวมอยูในระดับมีปญหานอย 

เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวาคาเฉลี่ยนอยท่ีสุดไปมากท่ีสุด ไดแก ปญหาและอุปสรรคดาน

ผลิตภัณฑรองลงมาปญหาและอุปสรรคดานชองทางการจัดจําหนาย ปญหาและอุปสรรคดานการ

สงเสริมการตลาด และปญหาและอุปสรรคดานราคา 

 ขอเสนอแนะ1)จัดทําสินคาใหไดมาตรฐานเดียวกัน โดยใหสมาชิกในกลุมเขารับการอบรม

ดานการผลิตสินคา  และหาแนวทางในการจูงใจใหสมาชิกในกลุมอาชีพ  เห็นคุณคาของการรักษา

มาตรฐานสินคา  2) สงเสริมใหเกิดชองทางการจัดจําหนายท่ี และมีหนารานเพ่ือจําหนายสินคาท่ี

แนนอน  3)หาหนวยงานของรัฐหรือเอกชนมาชวยใหคําปรึกษาดานสงเสริมการตลาดและฝกอบรม

ใหกับสมาชิกในกลุม 
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